Elaborati di progetto

MODULISTICA GADGET

.Carta intestata (A%4) T-shirt

-Buste formato -Dvd

americano (228X110 mm) -.Shopper

-Biglietto da visita Varie (es. berretlo. tazza. penna.
(BEXF M) spilla, accendino.ecc)

-Biglietto commerciale
fC{5 a1 )

SEGNALETICA E VARIE TRASPORTO

Biglietto d'ingresso -Camion

-Badge -Scatola per imballaggio
-Sstendardo

-Segnaletica



Logo ufficiale

CrLf):I La Terra che non c'e

Francesco Graziano e Lorenzo Statzu



“"Volevamo realizzare un 1ogo che potesse rappre-
sentare al meglio gli ideali di questa iniziativa, ma
allo stesso tempo creare qualcosa di unico e ori-
ginale, e per farlo ci siamo ispirati alle parole
chiave che ci SOno state fornite e alla documenta-
zione fatta prima di inizare il lavoro.”

Francesco Graziano e Lorenzo Statzu






Packaging

bHE NON C\)

Sara Ferretti e Carla Tirado



“"Questo logo per noi e stata I'unione dell'innovati-
va modalita di coltivazione e la terra. Con la linea-
rita abbiamo donato I'eleganza e con i colori ab-
biamo cercato di vivacizzare il tutto. Infine il det-
taglio che piu abbiamo discusso sono le ruote,
come quelle delle aiuole del progetto.”

Sara Ferretti e Carla Tirado
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La terrache non c'é
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Aurora Pierri, Giada Comazzi ¢ Narcisa Constantinescu



"Noi abbiamo deciso di rappresentare un logo
semplice ma allo stesso tempo particolare. La
forma del logo l'abbiamo stabilita rotonda con la
scritta al centro "la terra che non ce'. E un 1ogo
colorato, in particolare con i colori delle verdure
che saranno presenti nell' orto..”

Aurora Pierri, Giada Comazzi ¢ Narcisa Constantinescu
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Logo

La ..

Terra .
Che Non .

| |

Federico Tacconi, Daniel Nardomarino e Alessio Zambelli



"L'idea di base e stata riprendere la struttura di un orto.
solitamente suddiviso in zone distinguibili dalle colture
rendendola minimal e pulita. Oltre a cio. il logo Si riferisce
alla piantata padana. disposizione tipica delle colture in
Italia e Simbolo del settore agricolo e agroalimentare del
nostro paese. Inoltre il marchio € dinamico. come un vero
e proprio orto:; si possono infatti cambiare i Suoi colori in
occasione di qualsiasi evento o rotazione delle colture,
per mantenere il piu possibile l'identita visiva del mar-

chio.”

Federico Tacconi., Daniel Nardomarino e Alessio Zambelli






L.ogo

Valentina Astori e Luca Fabrici



"Nel nostro logo abbiamo scelto di raffigurare
una radice per far trasparire semplicita, naturali-
ta e nascita. Abbiamo utilizzato i colori tipici del
ravanello ed inoltre abbiamo fatto diventare il
titolo del progetto il bulbo del ravanello utilizzan-
do un font semplice.”

Valentina Astori e Luca Fabrici






LLogo

Elena Ma. Yuliana Mohede ¢ Jamsina Lamouadden



“Il tema del logo e il 'donare'. Questo messaggio.
come Si puo vedere e diretto e immediato.

Al centro abbiamo come soggetto delle mani Sti-
lizzate che donano della verdura (sempre stilizza-
ta) e il tutto, visto da lontano rimanda alla forma
di un cavolfiore. Sono stati usati colori tenui. Il
testo ha un tratto spesso. in grassetto e a bastoni.”

Elena Ma. Yuliana Mohede e Jamsina Lamouadden
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L.ogo

Sara Luconi



"Il mio logo rappresenta un pianeta dove cresco-
no le frutta e verdura e una volta finiti di crescere
cadono sulla terra e vanno direttamente alle per-
sone bisognose.”

Sara Luconi






LLogo

Luca Lin ¢ Martino vasconi



"Quando abbiamo progettato il nostro logo abbia-
Mo deciso di creare qualcosa che potesse rappre-
sentare al meglio il concetto di unione e condivi-
sione verso il prossimo. cio siamo riusciti ad
esprimerlo attraverso le mani.

Sopra di esse, troviamo un carciofo che, insieme
al modo di porsi delle mani, rappresentano al
meglio il concept dell'organizzazione no profit.”

LLuca Lin e Martino vasconi






Tutti 1 logo

LIHE NON C\)

La terra che non c 'e

.Ifll'




Progetto della 42B sezione grafica
del Liceo Artistico Statale Caravaggio

Logo
pLa‘lterra
Che Non Ce



Briel

L'immagine coordinata ¢ l'identita visiva (o corpora-
te identity) di un'azienda che si presenta al pubblico
e ha la necessita di disporre di un‘immagine unica su
tutte le comunicazioni cartacee, commerciali e non.
Essa e composta da quegli elementi grafici. font.
colori, stile e griglie di impaginazione, caratteristiche
che sono applicabili sistematicamente su tutto cio
che concerne l'azienda. oltre al materiale cartaceo.
la pubblicita. i mezzi di trasporto. le insegne. il sito
web, 1 prodotti. i gadget. LL'elemento caratterizzante.
piu importante e strategico. e il marchio aziendale.
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